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分食性新產品之上市時機及定價策略
The Introduction Timing And Pr icing Strategy Of 

























This study presents the optimal timing 
framework for the seller who is going to 
launch a new cannibalistic durable good. 
The diffusion theory is used to describe the 
phenomenon that the information of the
unreleased new product penetrates through 
the market. According to the interaction 
between the reservation price pairs of the 
products and patience of a customer, we 
built a mathematical model to maximize the 
seller’s expected discount profit of his 
products. The analysis of the model shows 
that the difference between the unit profit of 
the existing product and that of the 
unreleased new product dominates the 
introduction strategy of the new product. 
The later the seller launches his new product, 
the more aggregated the market of the new 
product be cannibalized. Besides, both of the 
attitude in information acquisition and the 
price sensibility of customers will influence 
the seller’s new product introduction 
strategy.
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1g ，並計畫以 2p 的價格在未來 x時點上市
新產品 2g 。假設 2g 為 1g 之連續性創新
品。在衡量生產面狀況後，銷售商估計在
未來T時點之前，產品 1g 、 2g 的單位邊際
成本分別為 1c 與 2c 。本研究為決定新產品
2g 的上市時點 x，使銷售商的現有產品 1g
與即將上市的新產品 2g 之總折現利潤在







之總人數。令 ( )tn 為在 t時點前知曉產品
訊息的消費者人數佔N的比例。則
( ) ( ) ( ))1)(( 21 tntnaatn -+=¢ (1)
3其中， 1a 、 2a 皆為正實數，且 ( ) 00 =n 。
任一接收到產品資訊的個別理性消費
者將產生 1g 與 2g 兩種產品的保留價格組
合（ 1v , 2v ）作為購買決策之依據。假設此





























121 ),( Lvv Î
121 ),( TBvv Î
購買 1g
221 ),( TBvv Î 購買 1g 購買 2g
221 ),( Lvv Î 等待 2g 上市 購買 2g
Qvv Î),( 21 離 開 市 場
給定 1p、 2p 與 x時點後，現有產品 1g
與新產品 2g 在計劃期間 [ ]T,0 內任一 t時
點之潛在市場的人數變動為
( )
( ) ( )
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容忍度， 1p 與 2p 分別為現有產品 1g 與新
產品 2g 之單位利潤。令w為分食係數，w
表示在所有新產品 2g 的潛在消費者中，兩
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